


La carrera de Tecnología Superior en Marketing Digital y Comercio Electrónico forma profesionales 
capacitados para planificar, ejecutar y supervisar procesos vinculados al comercio digital y la 
comunicación en entornos virtuales. El programa académico combina herramientas de marketing con 
el uso estratégico de plataformas digitales, permitiendo al estudiante desarrollar habilidades para 
estructurar canales de venta en línea, integrar pasarelas de pago, crear contenido digital, analizar 
audiencias y posicionar productos o servicios en el mercado virtual. 

La formación incluye el uso de técnicas como SEO, SEM, branding digital y analítica web, así como 
conocimientos para construir tiendas en línea, desarrollar campañas en redes sociales, establecer 
precios competitivos y fortalecer la presencia de marcas en mercados nacionales e internacionales. 
Tanto en modalidad presencial como en línea, se promueve una formación flexible, orientada a 
resultados y alineada con las transformaciones tecnológicas del entorno empresarial.

Estudia Marketing Digital y Comercio Electrónico en el Instituto Cordillera y adquiere competencias clave 
para liderar el comercio digital con creatividad, análisis y visión global.

El profesional en esta carrera está preparado para construir y desarrollar estrategias digitales que 
potencien la comercialización de productos y servicios mediante medios electrónicos. Posee 
capacidades para captar clientes, fidelizarlos y posicionar marcas a través de la ejecución de 
estrategias de branding en medios digitales, analizar segmentos de mercado, desarrollar contenido 
atractivo, configurar sitios web, aplicar técnicas de posicionamiento orgánico y pago, y utilizar 
herramientas de análisis para optimizar resultados. 

Está familiarizado con entornos de e-commerce, pasarelas de pago y analítica de datos. Además, 
cuenta con criterio para identificar oportunidades en nichos específicos, testear propuestas antes de su 
lanzamiento y adaptar soluciones comerciales a diferentes públicos. Su formación le permite asesorar 
negocios en proceso de digitalización, apoyar emprendimientos con proyección internacional y aplicar 
metodologías ágiles en proyectos digitales. Actúa con ética profesional, sentido analítico y una 
comprensión integral del comportamiento del consumidor en entornos virtuales.

TÍTULO
Tecnólogo/a Superior en Marketing 

Digital y Comercio Electrónico
4 semestres

DURACIÓN
Presencial matutina
Presencial nocturna

En línea

JORNADAS



El profesional de esta carrera puede desempeñar funciones técnicas y estratégicas en empresas de 
múltiples sectores que requieran fortalecer su presencia digital y ampliar sus canales de 
comercialización.
Puede ejercer su labor en:
 
• Áreas de marketing digital y comunicación en empresas públicas o privadas.
• Departamentos de comercio electrónico, publicidad o desarrollo comercial.
• Agencias de diseño, marketing y contenidos para medios digitales.
• Proyectos de branding y posicionamiento de productos y servicios en línea.
• Tiendas virtuales y emprendimientos propios con enfoque digital.
• Asesoría a MiPymes en procesos de transformación digital y expansión internacional.
• Campañas de marketing para productos culturales, educativos o turísticos.

• Fundamentos de marketing.
• Social Media.
• Herramientas de diseño.
• Tecnologías para el metaverso.
• Pensamiento crítico.
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• Plataformas de ecommerce.
• Content Marketing.
• SEO.
• Pasarelas de pago.
• Proyectos.
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• E-business.
• Gestión de marca.
• Sitios web.
• Marketing Trends.
• Inteligencia emocional.
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• CRM.
• Inbound Marketing.
• SEM.
• Infoproductos.
• Emprendimiento e innovación.
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